Viticultura: ¥

Sombreamento
parcial do copado
reduz perdas |




“estd a correr bastante bem, apesar de ter

apenas cerca de dois meses de vida, mas ¢
um projeto que nos permite estar mais pro-
ximos do consumidor e do mercado e que
nos permite reagir mais depressa. As ven-
das até agora tém sido muito satisfatorias e,
por isso, prevemos acabar 2015 com aumen-
tos importantes de vendas quer no mercado
nacional quer no mercado de exportagio”.
Os planos de 2015 da empresa para o mer-
cado internacional passam, neste momen-
to, por “‘crescer em cada um dos mercados
principais” onde os vinhos da empresa ja
estdo presentes, cerca de 70, entre os quais
a Suécia, pais onde as marcas do universo
José Maria da Fonseca tém maior aceitagfo.
“Todo o Norte da Europa é muito forte. O
Brasil ¢ também um mercado muito impor-
tante, alias o Periquita no Brasil é o vinho
europeu mais vendido. Para além destes,
também os Estados Unidos da América e
o Canada sdo muito importantes. Angola
também ¢ um mercado que tem tido cresci-
mentos muito interessantes e recentemen-
te, a Europa de Leste, sobretudo Russia, e a
China, onde temos desenvolvido o negdcio
nos ultimos dois anos de uma forma tam-
bém muito interessante”, revela José Maria
Soares Franco.

O mercado brasileiro é precisamente um
dos que mais tém sido referidos em estu-

dos internacionais como um dos mercados
onde mais cresce o consumo de vinhos,
nomeadamente vinhos europeus. Os resul-
tados também sdo reflexo disso: “o Brasil é
um mercado que tem tido crescimentos nos
ultimos anos sempre acima dos dois digi-
tos e portanto, vemos que ha uma aceitacio
muito grande para vinhos portugueses, em
especial, porque o consumidor brasileiro
tem uma afinidade muito grande com Por-
tugal. E talvez o mercado do mundo inteiro
onde a percecdo de qualidade dos vinhos
portugueses € mais forte. A José Maria da
Fonseca esta presente no mercado brasilei-
ro ja ha mais de 150 anos, onde o Periquita
¢ uma marca muito importante, e em ter-
mos de reconhecimento de marca no Brasil
estd entre as trés principais marcas de vi-
nho do mundo, com maior notoriedade. E
claramente um mercado com um potencial
de crescimento ainda muito elevado™.

Para 2015, a estratégia da empresa nacio-
nal passa por “crescer em vendas acima
dos dois digitos, com impulso do mercado
nacional ¢ dos mercados de exportagio.
Em Portugal, o nosso projeto de distribui-
¢do propria sera o projeto-chave, que nos
fard atingir estes objetivos, e nos mercados
externos estamos a preparar uma série de
agdes para os mercados principais, que nos
farao atingir crescimentos importantes”. %
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CUMPRIMENTO DAS EXIGENCIAS LEGAIS DE FORMA
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